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Abstract

Aim of the research: fo research the biological construction of GMO, it’s
influence on the body, the focus group’s opinion about this subject and
penetration chances in the food market, as well marketing techniques.

Research consists of three parts: The first part includes research of the
assets and liabilities of the product, as it’s biological structure. The second part
includes graphs and data analysis of the subject group’s questionnaire. The
conclusion is that the focus group is not fully informed and sure about what GMO
foods are. The third part includes proposals and reccomendations of how to
develop the idea of a GMO food marketing strategy. Here the author also shows
the unique selling points, that this product has and how to sell the product with
them, as main marketing points.
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1. Funkcionala partika un tas raditas domstarpibas

Funkcionalas partikas termina dzimta valsts ir Japana. Sis apzimg&ums apzimé
sabiedribai zinamo genétiski modificéto partiku (turpmak teksta GMO partika), kas, péc
uzbtives, ir tradicionali pienemti partikas produkti, kuriem tiek pievienotas sastavdalas, kuras
labveligi ietekm@ organismu un pret€ji — organismam nelabvéligas sastavdalas tiek atdalitas.
(Daina Karklina, 2011)

Popularakie GMO partikas parstavji — soja un kukuriiza. Abu So sastavdalu pe&cprodukti
ir lecitins un ciete, no ka tiek pagatavotas partikas piedevas, ka, pieméram, zidainu partika,
konfektes, Cipsi, krasvielas, saldinatie dz&rieni u.c. (Seralini, 2010)

Publiskaja telpa biezi vien tiek nepieminé€ts fakts, ka funkcionala partika pozitivi
ietekmé cilvéka organisma norisosas funkcijas un samazina riskus saslimt ar slimibam, ja ta ir
genétiski konstruéta pareizi. (Daina Karklina, 2011) GMO partikas ievieSanas mérkis
sakotng&ji un vél paslaik ir samazinat veselibas uzturéSanas izdevumus, un tiesi tadel, Japana
20. gadsimta 80. gadu sakuma veica plasus pétijumus tie$i $aja darbibas sféra. (Daina
Karklina, 2011)

Funkcionalas partikas raZotni no parastas izskir tikai lauksaimnieciskais razoSanas un
apstrades aspekts, jo iepriekSming&tie organismi ir daudz izturigaki pret pesticidiem. (Seralini,
2010)

Pastav daudzi izaicinajumi GMO raZzoSanai — Viens no izaicinajumiem ir fakts, ka vairak
ka 70% patentu $o produktu razoSanai pieder ASV. (Seralini, 2010) Sis fakts ievérojami
samazina funkcionalas partikas izplatiSanas iesp&jas Eiropa. Ka arT pastav stingri regulg&jumi,



kas nelauj izplatit So partiku legali milzigos apjomos. Ar laiku aizvien biezak tiek apspriests
jautajums par genétiski modificétas kultdras aizliegumu —tiek pieprasiti stingraki regul&jumi

eksperimentiem ar GMO, ka arf etiketes, kas apstiprinatu, ka konkrétais produkts ir genétiski
modificéts. (Seralini, 2010)

2. Genetiski modificetas partikas ievieSanas pozitivie aspekti globala un
tirgus Itmen1

Gengtiski modificetas partikas ievieSana spetu atrisinat daudz globalu un vietgjo tirgu
problémas.
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1. attéls “Beéglu plisma Eiropa 2015. gada” (BBC, 2016)
Globala probléma pasreiz ir béglu krize. Augstakais krizes punkts tika sasniegts 2015.

gada, kad béglu skaits sasniedza 1 miljonu. (1. att.) Lidz ar picaugus$o b&glu skaitu, pieaudzis
ari ir teroraktu skaits Eiropa. (2. att.)



Terrorism in Western Europe 1970-2016*
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2. attéls “Terorisms Eiropa no 1970. gada Iidz 2016. gadam” (DATAGRAVER, 2016)

Nevainigu cilvéku upuri $ajos teroraktos ir milzigi, tacu tie ir noverSami. Ka ar1 valstu
lideriem ir jaspgj atrisinat §1 probléma.

Tac¢u kadu lomu S$aja krizé spélétu genétiski modificéta partika? Ta bitu atsléga
migrantu un béglu plismu samazinasanai. Begli bég no savam majvietam valsts
nesakartotibas dgl, kara d€l, bada un bezdarba d&]. Tom&r bada un bezdarba problému var
atrisinat vismaz dal€ji ar S§is partikas ieviesi. Partika ir ilgtsp&jiga, neprasa Ipasus zemes
apstaklus un to neietekmé krasas klimata mainas. Ta sp&tu nodroSinat vismaz kadai dalai
cilveku darbu, aizrauSanos un iesp&ju sevi nodroSinat.

Protams, tam paral@li ir jasamazina kara upuru skaits, ka arT jaizbeidz ir karS. Bet
vismaz dalja partikas un darba nodroSinaSana spetu nedaudz virzit $is valstis uz miera
stavokli.

Milziga priekSrociba genétiski modificétai partikai ir iepriek§ minéta tik svarigo
uzturvielas nodrosinasana, kas paaugstinatu kop&jo veselibas Iimeni un samazinatu cilvéku
izdevumus par veselibas industrijas pakalpojumiem. Ka arT iznemot no produktiem mums
nevajadzigos organismus, kas veicina misos alergijas, slimibas u.c. , daudzi cilvéki sp&tu
uzturd lietot to, ko iepriek§ nav var€jusi. Stingrie regul€jumi ar1 veicinatu daudz veseligaku,
uzmanigaku funkcionalas partikas razoSanas procesu, kas liktu potencialajam pirc€jam
saprast, ka valdiba stingri uzmana ka tiek razoti $ie augi un tas nodrosina produktu legimitati.
(OccupyTheory, 2014)

3. Gengétiski modificétas partikas ievieSanas iespéjamie draudi

Pastav ar1 dazadi riski, kas tiek saistiti ar GMO partiku.

Protams, viena no izplatitakajam ir So produktu lietoSanas iesp&jamas sekas. “Pasreiz,
nav neviena pétijuma, kas pieraditu, ka $ada partika negativi ietekme cilvékus, ” ta intervija ar
autori minga RSU! programmas Uzturzinatne vaditaja Lolita Neimane. Kaut gan tomér
iespejamiba, pat vienprocentiga vienmér pastav€s. Tamd€] zinatniekiem ir nemitigi javeic
eksperimenti, jaattista Sie produkti, lai, pec gadiem desmit, tie butu vél augstaka un drosaka
liment.

Ka arf, laika triikuma d&l, neviens nav noskaidrojis vai patiesi ir jitama atSkiriba lietojot
uztura ekologiski tiru partiku un genétiski modificétu. Laika trikums skaidrojams ar to, ka ir
pagajis parak mazs laiks, nav iesp&jams veikt plasus pétijumus, jo genétiski modific&tie
produkti ir relativi nesen ienakusi tirg.
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Ekologiska Itmeni ari, iesp&ams, genétiski modificétu lauku ievieSana, var radit
problémas. Tas var but 1slaicigas, bet var bt art ilglaicigas un latentas problémas. TieSi tapec
valstt ka Kina, regulari tiek veikti petfjumi un ekosistéma tiek uzraudzita. Uzraudziba ir
vajadziga, jo tikai $adi var noveérst jebkadas dabas katastrofas, ka ari dabiska nelidzsvara
raSanos. (Chen, 2016)

4. Ekologiskas partikas bums, ta raditas problémas

P&édgjos gadus ekologiski tira partika ir arvien biezak un biezak atrodama partikas
veikalu un lielveikalu plauktos. Kap&c?

Tas skaidrojams ar to, ka sabiedriba vélas dzivot veseligi — sportot, €st veseligi un
garsigi, ka arT justies labi. Daudzi sociologi ir pétijusi So paradibu, daudzi ir veikusi
pétijumus. Dazi ir nonakusi lidz secinajumam, ka Iidz ar socialo tiklu lictotaju pieaugumu,
veseliga dzivesveida piekrit&ju skaits ir palielinajies. Un Sai kustibai var piedévét ari jédzienu
trends?. (Cloake, 2017)

Protams, ekologiski produkti tick markéti un reklaméti ka audzéti piemajas darzina ar
milestibu, ka veseliga alternativa parastajai, I&tajai partikai. Tomér ir viens bet - ir
paSsaprotami, ka piemajas darzos audz&ti produkti nevar pabarot visus attiecigas pilsétas,
novada, valsts, kontinenta iedzivotajus. Tatad, skaidrs ir secinajums, ka ari Sie produkti tiek
uzlaboti ar sintetiskiem meslojumiem, augSanas hormoniem, antibiotikam u.c.

Tapéc rodas racionals jautajums — kapéc $o produktu cenas ir tik augstas? Tas tiek
paskaidrots ar to, ka ir jamaksa cilvékiem algas Sajas fermas, pieprasijums ir augstaks ka
piedavajums u.c. iemesli. (Valliant, 2014) Tomér vai neadekvati augstas cenas nesamazina ta
jau nabadzigo cilvéku iespgjas iegadaties partiku? Gandriz puse no pasaules iedzivotajiem
ikdiena iztiek ar 2 dolariem un 50 centiem. So cilvéku skaits parsniedz 3 miljardus. Japiemin,
ka arT 80% visu pasaules iedzivotaju diena iztiek ar aptuveni 10 dolariem. (DoSomething,
2016)

Tatad — ka gan cilvéks var iegadaties salatus, kuru vid&ja cena ir 3 dolari, ekologisku
vistu, kuras cena ir ap 7 dolariem u.c. ? Un vél ar $o skaitu pabarot savu gimeni, kura ka
minimums ir 3 cilvéki — divi vecaki un viens bérns? Kaut gan dati liecina, ka pasaules
gimenés vidgji ir 2 bérni. (UnitedNations, 2015)

Ka arT ekologiskiem produktiem pastav dazadas etiketes, pieméram, Non-GMO Project
Verified seal nozimé to, ka produktos nav izmantoti vairak ka 0,9% GMO sastavdalu. USDA
Organic etikete apzimé to, ka produkta razoSanas procesa nav izmantots nelegali sintetisks
méslojums un pesticidi, augSanas hormoni, antibiotikas un GMO sastavdalas. (Fall, 2014)

Ko autore vélas ar So pateikt? EKO produktos tiek izmantoti legali meslojumi, augSanas
hormoni u.c., kas liecina, ka partika ne pa visam nav audzgeta dabigi. (Fall, 2014)

Vieniga etikete, kura atbilst ekologiski tiram produktam ir 100% ORGANIC, tacu, lai
tiktu pie Sadas etiketes, raZoSanas procesa jabiit izmantotam tikai un vienigi sertificétam
organiskam sastavdalam. (Fall, 2014)

5. Fokusgrupas attieksme pret GMO partiku

Autore veica aptauju ar fokusgrupu — 50 jauniesi ar vidéjo vecumu 22,5 gadi. Jauniesi
tika 1pasi pétiti, jo tieSi vini bls nakama patérétaju paaudze, kas noteiks tirgus
piedavajumu. Pirms priekSlikumiem par GMO produktu virzibu tirgi, ir janoskaidro kada ir
fokusgrupas attieksme pret Siem produktiem.

Aptauja bija 6 jautajumi:

2 Trends — kustiba, ideja, kurai ir daudz piekrit&ju



1. Vai esat informéti par to, kas ir genétiski modificéta partika?

2. Vai esat informéti par to, kadi ir GMO partikas plusi un minusi? Ja esat, lidzu Tsi
nosauciet paris piemérus plusiem un/vai minusiem.

3. Ka vertgjat GMO partikas ievieSanu Latvija un Eiropa? (skala no 1 lidz 3, kur 1-
negativi, 3-pozitivi)

4. Kada ir Jusu personiska atticksme pret genétiski modificétu partiku? (skala no 1 lidz

3, kur 1-negativi, 3-pozitivi)

Vai pasi labprat iegadatos genétiski modificétu partiku?

6. Vai Jus labprat velétos vairaku veikalu plauktos redzét ekologisku tiru partiku?

o

Daléji -
42% Ja
52%
Ne
6%

3. att€ls “Vai esat informéti par to, kas ir genétiski modificéta partika?”

Var secinat, ka vairakums no mérkauditorijas ir informéti vai vismaz dal&ji informéeti
par to, kas ir gengtiski modificéta partika. (3. att.) Sis fakts potencialo uznéméju ierobezo, jo
toposajam pircjam jau ir izveidojies viedoklis par to, kas ir genétiski modificéts produkts, un
diezgan biezi, So viedokli ir Joti griiti mainit. Ar turpmakajiem jautajumiem tiks noskaidrots
kads ir Sis viedoklis — pozitivs, neitrals vai negativs.

Atbildes uz otro jautajumu apliecina autores izteiktas problémas, fokusgrupa atbildgja ar
loti interesantam atbildém, pie plusiem nosaucot, pieméram, samazinatas razoSanas izmaksas,
letumu, un pie minusiem - kimisko vielu izmantoSanu razoSanas procesa, negativo ietekmi uz
organismu, dabas lidzsvara izjaukSanu.

Tomer vél viena interesanta lieta ir ta, ka jautajumos (treSaja un ceturtaja), kuros tiek
jautats ka tiek noverteéta GMO ievieSana Latvija, un kada ir personiska attieksme pret tiem,
vidgja 50 respondentu atbilde ir aptuveni 1,6 skala no 1 Iidz 3 (kur 1-negativs, 3-pozitivs). Tas
nozimé, ka pamata vispargja attiecksme ir tomer neitrala un sliecas vairakuma uz pozitivu
attiecksmi nevis negativu, kas liecina par to, ka fokusgrupa isti nav sapratusi, kada ir vinu
personiga nostdja, respondenti tikai aptuveni nojaus, kas ir genétiski modificéta partika, bet
pasi nav veikusi padzilinatu izpéti.

Tas dod iesp&ju uznémejiem, marketinga un pardoSanas specialistiem attistit GMO
partikas pardosanu.
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4. att€ls “Vai pasi iegadatos genétiski modificétu partiku?”

Fokusgrupas attieksme pret GMO labpratigu iegadi ir acimredzami negativa, tikai 16%
labprat iegadatos genétiski modificétu partiku. (4. att.) Sads jaunie$u nosodijums pret GMO
partiku rada problémas potencialajam uzn€mumam. Lai mainitu vai ietekmétu
mérkauditorijas viedokli ir javeic masveida izglitoSana, seminari, marketinga aktivitates, ka
arT nepartrauktas tie$as pardosanas aktivitates (degustacijas festivalos, paraugu izsttiSana u.c.)

Man isti nav
viedoklis par So
jautajumu
14%

Ja
86%

5. attels “Vai Juis velétos vairaku veikalu plauktos redzét ekologiski tiru partiku?”

Absolits vairakums vélas redzet veikalos ekologisku tiru partiku, kas liecina par autores
ieprieks piemingto EKO bumu, kas p&dgjos gados ir izteikti pieaudzis. Jauniesi v€las dzivot
veseligi, sportot un dzivot ilgi, kas arT nozimé veseligu uzturu. GMO partika tiek uzskatita par
nekvalitativu, neveseligu ekologiski tiras partikas aizstajéju, kas ari ir palielinajis
pieprasijumu p&c produktiem ar EKO etiketem.

6. GMO partikas virziba
Pardot genétiski modificétu partiku misdienu publiskaja telpa ir riskanti. Tas nav
drosakais biznesa veids, tapéc lai kompetenti novertetu visus aspektus, autore izdomaja

uznémumu, kur§ nodarbojas GMO vielu saturoSu produktu izplatiSanu un pardosanu.
Uznémuma analizei tiek izmantota SVID analize.

1. tabula

Geneétiski modificetas partikas uzpémuma SVID analize

Stipras puses Vajas puses

e Konkurétsp&jiga ideja e Darga izpéte




e [zdeviga cena un paaugstinata e Dargi specialisti

efektivitate e Uzpemg;js riske ar savu reputaciju
e Iespgja attistit daudz un dazadus e Pastav iesp¢ja kludities genétiska
produktus Itment

e [espéja eksperimentét

lesp€jas Draudi
e Nav konkurentu tiesi genétiski e Paaugstinati nodokli
modificétu produktu raZzoSana e Spéciga regulacija no valsts puses
e Tehnologiski atistitakas iekartas e Valsts finans&jums
e Iespgja izveidot pavisam jaunu, e Spiediens no EKO kustibu
unikalu tirgu ar potencialiem parstavjiem un organizacijam
pirc€jiem e Valsts ekonomiskais stavoklis
e Sezonalitate neietekm@ produktus e Valsts pirktspgja
e Risinajums béglu krizei e  GMO produktus var “izstumt” no
e Cilveki ar alergijam spés lietot partikas tirgus

milotos produktus

e Organismam nepiecieSamo vielu
nodroSinasana

P&c SVID analizes izveides, ir saprotams, ka funkcionalas partikas uzn€mumam ir
nakotne un izaugsmes iesp&jas. (1. tab.) Jaspgj nodrosinat liels finans€jums, janoligst labakie
specialisti un japéta attistibas iesp&jas, jo tadas ir un pat ar Joti liclam perspektivam. Idejai ir
liels potencials, galvenokart, jo ta atrisinatu TreSo Pasaules valstu bada problémas un Eiropas
un Amerikas Savienoto Valstu imigracijas problémas, ka ari spétu piedavat pirc€jiem
pilnvertigu partiku par piegemamu cenu.

Produktam (genétiski modificétajai partikai) butu vairakas vértibas, ko izmantot
marketinga kampana — energija, izaugsme un godigums. Godigums ir jauzsver ipasi, jo
pardev€jam ir janorada, ka produkts satur GMO vielas un pircgjs to attiecigi noveértés. Ja ne
sakuma, tad noteikti laika gaita. Ar funkcionalo partiku ir sareZgiti — ir janodibina attiecibas ar
pircgju jau pirms produktu izlaides. Pirc€jam jabiit inform&tam par visiem plusiem, ka art
minusiem. Jabiit ir godigam. Misdienu pat€rétajs nav neizglitots, jebkurs var, nedaudz ilgak
pasérfojot interneta, atrast visu sev interes€joSo par jebkuru produktu. Tamdg| svarigas
informacijas slépSana nav iespgjama.

Galvenie marketinga kanali biitu socialie tikli, tieSais marketings (degustacijas, seminari
u.c.), internetveikals, bukleti, baneri, ka ari receps$u un veselibas specialistu youtube kanals.

Galvenie pardoSanas aspekti biitu arT iepriekSminéta nutrientu nodroSinaSana
organismam tikai ar paris produktiem, alergiju izraisoSu produktu lietoSana uztura,
pieméram, cilvéks ar alergiju pret riekstiem sp&tu uztura lietot riekstus. Ka ari stingras
regulacijas, parbaudes, kas ir obligata prasiba uzpémumiem, kuri izplata GMO produktus,
liecinatu, ka produkts ir droSs lietoSanai un nenodarts kaitejumu.

Péc paris gadiem kadai marketinga komandai biis jaspgj virzit genétiski modificéti
produkti tirgli, un iepriek$&jie fakti un pardoSanas aspekti butu ari tie, kas arT veicinatu
genétiski modificétas partikas virziSanu tirgh, kur ta biitu konkurétsp&jiga, ka ari spétu
parliecinat topoSos pircgjus par to, ka genétiski modificéts nevar tikt sasaistits ar vardiem
nekvalitativs, nepareizs, nedabigs un neveseligs.
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